
INSTITUCIÓN: 807 - Suplidora  Nacional de Productos Básicos

11

Cantidad Ejecutado EjecutadoCantidad EjecutadoCantidad Cantidad EjecutadoCantidad EjecutadoEjecutadoCantidad

1 1 0.00 1,338,558.95 1,230,088.800.00 2,585,489.890.00 0.00 1,383,596.300.00 963,019.83907,519.110.00

GA UE
JULIO

0.00 2,330,483.52 1,800,503.720.00

AGOSTO

11,079.690.00

SEPTIEMBRE

TRIMESTRE III TRIMESTRE IV

DICIEMBRENOVIEMBREOCTUBRE

ABRIL

Cantidad Ejecutado EjecutadoCantidad

MAYO

EjecutadoCantidad

JUNIO

TRIMESTRE IITRIMESTRE I

MARZO

Cantidad Ejecutado

FEBRERO

Cantidad EjecutadoEjecutadoCantidad

ENERO
UEGA

N Periodicidad:Primario:No Acumulable:

Objetivo Estratégico:

Objetivo Operativo: 

Unidad de Medida:

Producto: 1 - canastas basicas diarias comercializadas a los consumidores en los diferentes puntos de ventas y nuevos modelos de negocios y 
proyectos de BANASUPRO a nivel nacional.

1073 - CANASTA BÁSICA DIARIA

1 - Incrementar el acceso a los productos de consumo básico a nivel nacional, beneficiando a la población en general, en 
especial a la de escasos recursos, por medio de los puntos de venta en sus diferentes modalidades y la distribución de 
productos alimenticios por medio de los programas sociales del Gobierno.

1 - Productos de consumo básico comercializados a los consumidores en los diferentes puntos de ventas y nuevos modelos 
de negocios de BANASUPRO a nivel nacional.

S 6 - Mensual

COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS DE LA CANASTA ALIMENTICIAPROGRAMA: 11
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21

Cantidad Ejecutado EjecutadoCantidad EjecutadoCantidad Cantidad EjecutadoCantidad EjecutadoEjecutadoCantidad

1 2 0.00 7,733,870.75 9,262,632.330.00 6,697,413.720.00 0.00 6,259,428.370.00 4,638,547.785,093,491.410.00

GA UE
JULIO

0.00 56,982,729.8
8

10,051,313.0
60.00

AGOSTO

2,560,663.690.00

SEPTIEMBRE

TRIMESTRE III TRIMESTRE IV

DICIEMBRENOVIEMBREOCTUBRE

ABRIL

Cantidad Ejecutado EjecutadoCantidad

MAYO

EjecutadoCantidad

JUNIO

TRIMESTRE IITRIMESTRE I

MARZO

Cantidad Ejecutado

FEBRERO

Cantidad EjecutadoEjecutadoCantidad

ENERO
UEGA

N Periodicidad:Primario:No Acumulable:

Objetivo Estratégico:

Objetivo Operativo: 

Unidad de Medida:

Producto: 1 - canastas basicas diarias comercializadas a los consumidores en los diferentes puntos de ventas y nuevos modelos de negocios y 
proyectos de BANASUPRO a nivel nacional.

1073 - CANASTA BÁSICA DIARIA

1 - Incrementar el acceso a los productos de consumo básico a nivel nacional, beneficiando a la población en general, en 
especial a la de escasos recursos, por medio de los puntos de venta en sus diferentes modalidades y la distribución de 
productos alimenticios por medio de los programas sociales del Gobierno.

1 - Productos de consumo básico comercializados a los consumidores en los diferentes puntos de ventas y nuevos modelos 
de negocios de BANASUPRO a nivel nacional.

S 6 - Mensual

COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS DE LA CANASTA ALIMENTICIAPROGRAMA: 11
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31

Cantidad Ejecutado EjecutadoCantidad EjecutadoCantidad Cantidad EjecutadoCantidad EjecutadoEjecutadoCantidad

1 3 204,365.00 4,173,792.72 6,126,693.53300,815.00 3,553,235.23241,962.00 207,540.00 53,633,085.3
2249,047.00 25,307,535.8

15,831,480.00249,047.00

GA UE
JULIO

339,402.00 71,855,552.3
9

63,255,310.7
3256,025.00

AGOSTO

58,122,081.2
5170,931.00

SEPTIEMBRE

TRIMESTRE III TRIMESTRE IV

DICIEMBRENOVIEMBREOCTUBRE

ABRIL

Cantidad Ejecutado EjecutadoCantidad

MAYO

EjecutadoCantidad

JUNIO

TRIMESTRE IITRIMESTRE I

MARZO

Cantidad Ejecutado

FEBRERO

Cantidad EjecutadoEjecutadoCantidad

ENERO
UEGA

N Periodicidad:Primario:No Acumulable:

Objetivo Estratégico:

Objetivo Operativo: 

Unidad de Medida:

Producto: 1 - canastas basicas diarias comercializadas a los consumidores en los diferentes puntos de ventas y nuevos modelos de negocios y 
proyectos de BANASUPRO a nivel nacional.

1073 - CANASTA BÁSICA DIARIA

1 - Incrementar el acceso a los productos de consumo básico a nivel nacional, beneficiando a la población en general, en 
especial a la de escasos recursos, por medio de los puntos de venta en sus diferentes modalidades y la distribución de 
productos alimenticios por medio de los programas sociales del Gobierno.

1 - Productos de consumo básico comercializados a los consumidores en los diferentes puntos de ventas y nuevos modelos 
de negocios de BANASUPRO a nivel nacional.

S 6 - Mensual

COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS DE LA CANASTA ALIMENTICIAPROGRAMA: 11

807 - SUPLIDORA  NACIONAL DE PRODUCTOS BÁSICOS

PRODUCCIÓN DE PRODUCTOS POR CATEGORÍA PROGRAMÁTICA
REP:R00826256
GESTION:2019

09/12/2019 02:42:47 p.m.
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 PERIODO: 2019
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41

Cantidad Ejecutado EjecutadoCantidad EjecutadoCantidad Cantidad EjecutadoCantidad EjecutadoEjecutadoCantidad

1 4 204,365.00 23,986,259.8
8

33,284,064.7
9300,815.00 45,087,315.0

3241,962.00 207,539.00 6,077,865.92249,047.00 70,894,073.9
0

43,803,485.5
6249,047.00

GA UE
JULIO

339,402.00 7,153,017.46 -
1,228,643.93256,025.00

AGOSTO

4,580,886.51170,931.00

SEPTIEMBRE

TRIMESTRE III TRIMESTRE IV

DICIEMBRENOVIEMBREOCTUBRE

ABRIL

Cantidad Ejecutado EjecutadoCantidad

MAYO

EjecutadoCantidad

JUNIO

TRIMESTRE IITRIMESTRE I

MARZO

Cantidad Ejecutado

FEBRERO

Cantidad EjecutadoEjecutadoCantidad

ENERO
UEGA

N Periodicidad:Primario:No Acumulable:

Objetivo Estratégico:

Objetivo Operativo: 

Unidad de Medida:

Producto: 1 - canastas basicas diarias comercializadas a los consumidores en los diferentes puntos de ventas y nuevos modelos de negocios y 
proyectos de BANASUPRO a nivel nacional.

1073 - CANASTA BÁSICA DIARIA

1 - Incrementar el acceso a los productos de consumo básico a nivel nacional, beneficiando a la población en general, en 
especial a la de escasos recursos, por medio de los puntos de venta en sus diferentes modalidades y la distribución de 
productos alimenticios por medio de los programas sociales del Gobierno.

1 - Productos de consumo básico comercializados a los consumidores en los diferentes puntos de ventas y nuevos modelos 
de negocios de BANASUPRO a nivel nacional.

S 6 - Mensual

COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS DE LA CANASTA ALIMENTICIAPROGRAMA: 11

 - SUB-PROGRAMA: 11-00

 - PROYECTO: 11-00-000
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No Acumulable:

OCTUBRE

GA UE
ENERO

Cantidad Ejecutado EjecutadoCantidad

FEBRERO

EjecutadoCantidad

MARZO

TRIMESTRE I TRIMESTRE 2

JUNIO

Cantidad Ejecutado

MAYO

Cantidad EjecutadoEjecutadoCantidad

ABRIL

NOVIEMBRE DICIEMBRE

TRIMESTRE IVTRIMESTRE III

SEPTIEMBRE

1.00 58,122,081.2
5

AGOSTO

0.00 63,255,310.7
3

71,855,552.3
90.00

JULIO
UEGA

0.00 5,638,928.02 25,307,535.8
10.00 53,610,085.3

20.000.00 3,553,235.230.00 6,126,693.534,173,792.720.0031

Cantidad Ejecutado EjecutadoCantidad EjecutadoCantidadCantidad EjecutadoCantidad EjecutadoEjecutadoCantidad

1 3

6 - MensualS

1 - Productos de consumo básico comercializados a los consumidores en los diferentes puntos de ventas y nuevos modelos 
de negocios de BANASUPRO a nivel nacional.

1 - Incrementar el acceso a los productos de consumo básico a nivel nacional, beneficiando a la población en general, en 
especial a la de escasos recursos, por medio de los puntos de venta en sus diferentes modalidades y la distribución de 
productos alimenticios por medio de los programas sociales del Gobierno.

357 - CENTRO DE VENTA

2 - Nuevos puntos de venta BANASUPRO, en sus diferentes modalidades (Centro de venta 
BANASUPRO,MOVISUPRO,MAQUISUPRO,MINISUPRO,PULPESUPRO Y MEGASUPRO) aperturados para el publico en general

Producto:

Unidad de Medida:

Objetivo Operativo: 

Objetivo Estratégico:

Primario: Periodicidad:N

APERTURA Y GESTIÓN DE NUEVOS PUNTOS DE VENTAACTIVIDAD/OBRA: 11-00-000-003
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No Acumulable:

OCTUBRE

GA UE
ENERO

Cantidad Ejecutado EjecutadoCantidad

FEBRERO

EjecutadoCantidad

MARZO

TRIMESTRE I TRIMESTRE 2

JUNIO

Cantidad Ejecutado

MAYO

Cantidad EjecutadoEjecutadoCantidad

ABRIL

NOVIEMBRE DICIEMBRE

TRIMESTRE IVTRIMESTRE III

SEPTIEMBRE

0.00 4,580,886.51

AGOSTO

0.00 -
1,228,643.937,153,017.461.00

JULIO
UEGA

1.00 43,803,485.5
6

70,894,073.9
01.00 6,077,865.920.001.00 45,087,315.0

30.00 33,284,064.7
9

23,986,259.8
81.0041

Cantidad Ejecutado EjecutadoCantidad EjecutadoCantidadCantidad EjecutadoCantidad EjecutadoEjecutadoCantidad

1 4

6 - MensualS

1 - Productos de consumo básico comercializados a los consumidores en los diferentes puntos de ventas y nuevos modelos 
de negocios de BANASUPRO a nivel nacional.

1 - Incrementar el acceso a los productos de consumo básico a nivel nacional, beneficiando a la población en general, en 
especial a la de escasos recursos, por medio de los puntos de venta en sus diferentes modalidades y la distribución de 
productos alimenticios por medio de los programas sociales del Gobierno.

348 - CAMPAÑA PUBLICITARIA

3 - Campañas de publicidad a realizar para incentivar la venta de productos en cada punto de venta BANASUPROProducto:

Unidad de Medida:

Objetivo Operativo: 

Objetivo Estratégico:

Primario: Periodicidad:N

ADQUISICIÓN DE PRODUCTOS DE LA CANASTA ALIMENTARIA PARA COMERCIALIZACIÓNACTIVIDAD/OBRA: 11-00-000-004
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No Acumulable:

OCTUBRE

GA UE
ENERO

Cantidad Ejecutado EjecutadoCantidad

FEBRERO

EjecutadoCantidad

MARZO

TRIMESTRE I TRIMESTRE 2

JUNIO

Cantidad Ejecutado

MAYO

Cantidad EjecutadoEjecutadoCantidad

ABRIL

NOVIEMBRE DICIEMBRE

TRIMESTRE IVTRIMESTRE III

SEPTIEMBRE

110.00 0.00

AGOSTO

110.00 0.000.00110.00

JULIO
UEGA

110.00 192,551.98 0.00110.00 23,000.00110.00110.00 0.00110.00 0.000.00110.0031

Cantidad Ejecutado EjecutadoCantidad EjecutadoCantidadCantidad EjecutadoCantidad EjecutadoEjecutadoCantidad

1 3

6 - MensualS

1 - Productos de consumo básico comercializados a los consumidores en los diferentes puntos de ventas y nuevos modelos 
de negocios de BANASUPRO a nivel nacional.

1 - Incrementar el acceso a los productos de consumo básico a nivel nacional, beneficiando a la población en general, en 
especial a la de escasos recursos, por medio de los puntos de venta en sus diferentes modalidades y la distribución de 
productos alimenticios por medio de los programas sociales del Gobierno.

1101 - LINEA DE PRODUCTO

4 - Lineas de productos de consumo basico comercializadasProducto:

Unidad de Medida:

Objetivo Operativo: 

Objetivo Estratégico:

Primario: Periodicidad:N

ADMINISTRACIÓN DE FERIASACTIVIDAD/OBRA: 11-00-000-005
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