* kK ok *
INSTITUTO HONDURERQ

o DE TURISMO
_(x(llll!.RN() 1A \HT
REFUBLICA DF HONDURAS

CONVENIO DE COOPERACION EN DIVULGACION ENTRE EL INSTITUTO
HONDURENO DE TURISMO Y GRUPO ABC DE HONDURAS.

Nosotros: NICOLE MARRDER AGUILAR, mayor de edad, soltera, hondurefia, MAE, con Tarjeta de
Identidad N°. 0801-1977-07183 y de este domicilio; actuando en su condicién de Secretaria de Estado en
el Despacho de Turismo y Representante Legal del Instituto Hondurefio de Turismo (IHT), nombrada
mediante Acuerdo N°. 64-2019, de fecha 14 de agosto del afio dos mil diecinueve y; RODRIGO WONG
AREVALO, mayor de edad, casado, Maestro de Educacién Primaria y Licenciado en Ciencias Juridicas
¥ Sociales, hondurefio, con Tarjeta de Identidad Ntimero 0506-1984-01516 y de este domicilio, actuando
en su condicién de Presidente y Director Ejecutivo del Grupo ABC de Honduras, quienes en adelante se
denominaran “EL INSTITUTO” y “GRUPO ABC” representado por INVERSIONES,
MERCADEO Y PUBLICIDAD respectivamente, ambos con facultades para celebrar este tipo de actos,

hemos convenido en celebrar como al efecto celebramos el presente CONVENIO DE COOPERACION
EN MATERIA DE DIVULGACION, el cual se regird por las clausulas y condiciones siguientes:

CONSIDERANDO: Que el turismo, en razon de su dindmica socio-cultural y econémica, es un excelente
instrumento para promover el desarroilo econémico, el entendimiento, la buena voluntad y estrechar las
relaciones entre sector pblico y privado.

CONSIDERANDO: Que la cooperacion enire el sector piiblico y privado es vital para obtener resultados
en los objetivos que se traza el Gobierno de la Republica para el fortalecimiento y el desarrollo social y

econdmico de Honduras.

CONSIDERANDO: Que el articulo 6 de la Ley del Instituto Hondurefio de Turismo sefiala en sus incisos;
¢} Negociar, contratar y suscribir convenios de cooperacidn técmica y financiera con organismos
nacionales e internacionales, asi como integrar sociedades mercantiles de conformidad con las
disposiciones legales vigentes; h) Estimular y desarrollar la identidad nacional de los hondurefios en su
espacio territorial, sus tradiciones y herencia cultural.

CONSIDERANDO: Que el articulo 20 del Reglamento del Instituto Hondureiio de Turismo consigna la
definicién de “Promeocién bajo el Concepto de Alianzas Estratégicas. El Instituto podra establecer
alianzas estratégicas con operadoras de turismo a nivel nacional, internacional u otras empresas con el
objetivo de desarrollar acciones de promocion que permita el IHT aprovechar economias de escala y

sinergias naturales.

CONSIDERANDO: Que mediante Decreto Ejecutive No. PCM 011-2014 de fecha 10 de abril de 2014,
se declard al sector turismo como un sector Prioritario para el desarrollo social y econémico del pais,
constituyendo esta Declaratoria como una Politica de Estado e integrando la misma, como parte de la m;s
relevante Agenda del Gobierno.

POR LO TANTO “EL INSTITUTO” y “GRUPOQ ABC” ACUERDAN:




un modelo implementado por el trinomio: Municipalidad- Empresa Privada- Gobierno Central, donde esté
orientado a valorar, difundir y preservar la cultura, diversificando la base econémica, alentando la
conservacion de los recursos, las tradiciones y demds expresiones culturales. R

CLAUSULA SEGUNDA: PROPOSITO DE LAS PARTES: El GRUPO ABC” representado por
INVERSIONES, MERCADEO Y PUBLICIDAD, sera responsable de dar a conocer y promover, tanto
en el ambito nacional como internacional, a través de sus diferentes medios de difusion: spots
publicitarios, pestafia dentro del sitio web de Abriendo Brecha especifica de Turismo, foros, programas
especiales, cdpsulas y reportajes con contenido turistico hondurefio, los sitios turisticos del pais, mediante
el desarrollo de una campaiia estratégica que permita al IHT, la divulgacién del Programa de Turismo
Social Ia cual incluye recorridos por los distritos turisticos conformados como ser: “Joya de los
... Liagos”, Distrito Turistico Ruta del Sol, Distrito Turistico Lenca-Maya, Distrito Valles y Montafias;
~==asimismo=los=nuevos-distritos-que=se-vayan-identificando;=contribuyendo—=a-promover-la-imagen-de—
Honduras a corto y largo plazo, asi como toda actividad turistica que en el marco de dicho programa
realice el IHT. Para desarrollar este Plan de Comunicacién “GRUPO ABC?” representado por
INVERSIONES, MERCADEO Y PUBLICIDAD, pone a disposicién todos sus espacios en todos sus
medios, fanto noticiosos, foros de debate y revistas, espacios juveniles, personal técnico para filmacién y
realizacion, igual que para produccién, post produccién y disefio, con el personal necesario para las
diferentes coberturas y producciones. Asimismo “GRUPO ABC?” se compromete en hacer enirega de los
videos de Honduras que se sean producidos por dicha empresa para uso sin restricciones por parte del

IHT.

“EL INSTITUTO” se compromete a entregar al Grupo ABC el material de videos y spots radiales de la
Campafia Sombrilla “Honduras Mas que Un Destino” asimismo las aries para las Revistas Cromos y
Hablemos Claro la cuales incluyen el logo de Pueblos con Encanto en las artes que aplique y de los
Distritos Turisticos en las artes que aplique. En lo que respecta al 4rea digital se remitira al grupo ABC
la propuesta de desarrollo digital con la incorporacién de la seccién Turismo para el sitio Web: web
http://www.abriendobrecha.tv/. Asimismo a través de la Unidad de Mercadeo Digital se les estara

brindando la informacion para subirla al sitio web en mencién.

CONVENIO DE COOPERACION mutua en materia de divulgacidn, se comprometen a aportar un
cincuenta por ciento (50%) del monto minimo que implica la ejecucion de esta alianza estratégica de
divulgacidn turistica, desembolsados de la siguiente forma:

“EL INSTITUTO” aportard la suma de CIENTO SESENTA MIL DOLARES ($. 160,000.00) o su
equivalente en moneda nacional a la tasa de cambio de la fecha de suscripcion del convenio, mismos que
seran destinados a cubrir el costo de los espacios televisivos contra recibo a favor del “INSTITUTO

HONDURENQ DE TURISMO™:

. CLAUSULA TERCERA; RESPONSABILIDADES DE LAS PARTES.- Ambas partes al firmar este

Medio Descripeion Medios de verificacion

Foro CANAL 10 6  programas | Digitalizacion completa de cada foro / resumen
(esta cantidad | impreso del contenido de los foros. Perfil de la | _-—~._
puede aumentar auclijiencia. ' ' . O/‘m
a requerimiento : : /f e %
del AN
INSTITUTO)

ABRIENDO - | 63 spots Digitalizacién de la pauta / informe impreso dé

BRECHA 7y4 : confirmacién de horario de pauta. " +

Perfil de la audiencia. /f\ / .




5 \:} ) SRR
Agiy INSTITUTO HONDURENO
e ! DE TURISMO
R su(;,?:icls L HonfuraAs tHT

TEN Canal 10 315 spots Digitalizacién de la pauta / informe impreso de
confirmacidn de horario de pauta.
Perfil de la audiencia.

‘NOTICIAS Abriendo | 5 notas Digitalizacion de las notas / resumen del contenido

Brecha de las mismas.
Perfil de la audiencia.

NOTICIAS TEN 10 notas Digitalizacién de las notas / resumen del contenido
de las mismas
Presentar en vivo el Evento Premios Copén 2019,
El INSTITUTO a través de la Unidad de
Comunicaciones proveerd el ancho de banda
(internet) para la respectiva transmision.

ABC Radio 346 spots Digitalizaciéon de la pauta / informe impreso de
confirmacion de horario de pauta.
Perfil de la audiencia.

HABLEMOS CLARO | 6 paginas Revistas impresas.
Perfil del lector de la Revista.

Revista CROMOS 6 paginas Revistas impresas.
Perfil del lector de la Revista.

CROMOS Tv 2 segmentos Digitalizacién de cada segmento.
Perfil de la Audiencia.

De igual manera “EL INSTITUTO”, se compromete a mantener actualizado el contenido que el
“GRUPO ABC” representado por INVERSIONES, MERCADEO Y PUBLICIDAD, publicar4 en

sus sitios Web.
Mientras

que el “GRUPO ABC”

representado por INVERSIONES, MERCADEQ Y

PUBLICIDAD, aportaré igual la cantidad de CIENTO SESENTA MIL DOLARES (8. 160,000.00) o su
equivalente en moneda nacional a ia tasa de cambio de la fecha de suscripcién del convenio, destinados a
cubrir el costo de los espacios televisivos a favor del “INSTITUTO HONDURENQO DE TURISMO”:

Medio Descripcién Medios de verificacion

Foro CANAL 10 6  programas (esta | Digitalizacién completa de cada foro /
cantidad puede | resumen impreso del contenido de los foros. |
aumentar a | Perfil de la audiencia. P s
requerimiento del S0

, INSTITUTO) _ =y
ABRIENDO 63 spots Digitalizaci6n de la pauta / informe imprego | :
BRECHA 7y4 de confirmacion de horario de-pauta. '\—'
A Perfil de la audiencia. M < fors,, o
TEN Canal 10 315 spots

Digitalizacion de la pautd / informe ir)}preso

de confirmacion de horario de pauta
2




Perfil de la audiencia.

SERCANO 399 spots_ Digitalizacién de la pauta / informe impreso
de confirmacién de horario de pauta. B
, Perfil de la audiencia.
NOTICIAS 5 notas Digitalizacién de las notas / resumen del
Abriendo Brecha contenido de las mismas.
Perfil de la audiencia.
NOTICIAS TEN 10 notas Digitalizacién de las notas / resumen del
contenido de las mismas.
Perfil de la audiencia.
ABC Radio 346 spots Digitalizacién de la pauta / informe impreso
R R de confirmacién de. horano depauta. |
T I A “Perfil de’lagudiencia: '
HABLEMOS 6 paginas Revistas impresas.
CLARO Perfil del lector de la Revista.
Revista CROMOS | 6 paginas Revistas impresas.
Perfil del lector de la Revista.
CROMOS Tv 2 segmentos Digitalizacién de cada segmento.

Perfil de la audiencia.

PAGINA WEB DE
ABRIENDO
BRECHA TV

Agregar al sitio web
http://www:abriendobre
cha.tv/

Agregar al ment de navegacién un apartado
el cual se denominara TURISMO, el cual
desplegara los temas que solicite el
INSTITUTO/ reporte de analytic de la
pestafia dentro de pagina web que indique
visitas, clicks, alcance, rebote, datos
demogréaficos etc. Iniciando el 14 de
octubre 2019 hasta el 31 de diciembre 2019.
En el Item: Destinos colocar la uniclave

[ TURISMO y desprender las capsulas
turisticas producidas por ABC y que

incluyan ;Sabias que? o trivias de datos
curiosos de turismo y al final de cada
capsula mostrar las respuestas. Se
presentardn una vez a la semana; en
telecadena y canal TEN respectivamente
desde la semana del 14 de octubre 2019
hasta el 31 de diciembre 2019.

_promocién en sitios
web de ABC

Bammers de

Agregar a los sitios web
que tenga el grupo ABC
por ejemplo:
http://www.abriendobrech
a.tv/

http:/fwww.cromos.hn/tv/
hitp://www.sercano.com/

hitps://www.tencanall 0.ty
/

Reporte de interacciones con los banner |+
clicks, e impresiones y demds data, log

banners deben redireccionar a la web de
Honduras.travel. :
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CLAUSULA CUARTA: MEDIOS DE VERIFICACION: “GRUPQ ABC” representado por
INVERSIONES, MERCADEO Y PUBLICIDAD, debe presentar un informe mensual dentro de los
primeros cinco (5) dias de cada mes, el cual debe contener los siguientes medios de verificacion: Tres (3)
copias en formato impreso y tres (3) copias en formato digital (memoria USB), de todos los productos
indicados en la cldusula tercera del presente convenio, previa revision y aprobacién de la Gerencia de
Mercadeo y de la Unidad de Comunicaciones del IHT, el cual debera contener resumen de toda la pauta
de spots publicitarios (televisivos y radiales), foros, noticias, publicaciones impresas, capturas de pantallas
web, reporte de analytics de [a pestafia de Turismo en Abriendo Brecha, reporte de data de los banners en
las diferentes paginas web de grupo ABC, asi como las digitalizaciones de toda la pauta de spots
publicitarios (televisivos y radiales), foros, noticias, publicaciones impresas y capturas de pantalla web.
Asimismo deberd de presentar el perfil de cada uno de los medios especificados en el cuadro resumen del
Plan de Comunicacién especificado en la CLAUSULA TERCERA del presente Convenio.

CLAUSULA QUINTA: OBLIGACIONES DE EL INSTITUTO: aportard y efectuard de manera
oportuna el desembolso de apoyo financiero, segin la contraparte estipulada en la cldusula tercera del
presente convenio, estos fondos serdn cubiertos con recursos provenientes del Fideicomiso para la
Administracion del Fondo para Incentivar y Desarrollar el Turismo Social en Honduras y seran
desembolsados de la siguiente manera: 1) Un desembolso inicial de CUARENTA MIL DOLARES CON
00/100 (USD.40,000.00) mismo que se hard a la firma del presente convenio, contra entrega del respectivo
recibo original a favor del Instituto Hondurefio de Turismo; 2) Un segundo desembolso de CUARENTA
MIL DOLARES CON 00/100 (USD.40,000.00) al 30 de septiembre, contra entrega del respectivo recibo
original a favor del Instituto Hondurefio de Turismo; 3) Un tercer desembolso de CUARENTA MIL
DOLARES CON 00/100 (USD.40,000.00) al 31 de octubre, contra entrega del respectivo recibo original
a favor del Instituto Hondurefio de Turismo; 4) Un cuarfo y ultimo desembolso de CUARENTA MIL
DOLARES CON 00/100 (USD.40,000.00) en la primera semana del mes de enero del 2020, contra

- -entrega del respectivo recibo original a favor del Instituto Hondurefio de Turismo e informe de liquidacion o

final el cual deber4 de contener todas las acciones de promocion realizadas a lo largo del presente convenio
en formato impreso y digital; De igual manera EL INSTITUTO dari su visto bueno a los medios de
verificacion de todas las acciones promocionales establecidas en la CLAUSULA TERCERA del presente
convenio previo a realizar cualquier desembolso; EL INSTITUTO brindar4 todo el material promocional
requerido para la ejecucion del presente convenio.

CLAUSULA SEXTA: VIGENCIA: El presente CONVENIO DE COOPERACION EN MATERIA

DE DIVULGACION sera del Dos (2) Septiembre al Treinta y uno (31) de Diciembre del 2019, seran
para divulgacion de contenidos y se agregardn dos (2) meses mas para su liquidacion final del mismo.

convenio, podré ser modificado durante su vigencia, por consentimiento mutuc de las partes: Las
modificaciones surtiran efecto en la fecha en que una de las partes, notifique a la otra por-escrito pa.ga su
aprobacion. Cualquxer diferencia o conflicto en la tnterpretaclon o ejecucion de este Convenio serd rei;uelta‘ i
por conciliacion entre las partes.




partes notificando a la otra con quince (15) dias de anticipacion; 2. Por incumplimiento injustificado en
una o mas de las responsabilidades asumidas por cada una de las partes que intervienen; 3. Por decision
expresa de ambas partes; 4. Caso fortuito o fuerza mayor, debidamente acreditado, y por recorte
presupuestario que se efectile por razén de la situacion econémica y financiera del pafs, la estimacion -de
la percepcion de ingreso menor a los gastos proyectados y en caso de necesidades imprevistas o de
emergencia, tal como lo dispone el Art. 78 de las Disposiciones Generales del Presupuesto del Ejercicio

Fiscal del afio 2019.

CLAUSULA NOVENA: ACEPTACION DE LAS CONDICIONES: Ambas partes manifiestan que
aceptan los términos y condiciones del presente CONVENIO DE COOPERACION EN MATERIA
DE DIVULGACION, comprometiéndose a su fiel cumplimiento, el cual se extiende y se firma en dos
ejemplares de contenido idéntico quedando uno para cada Institucion.

~ T Enfede locndl firmamos-enla.Ciudad de Tepncigalpa, Miiiicipio del Distrits- Central —alos.dos.(2ydias o o

del mes de Septiembre, del afio dos mil diecinueve (2019).

7

N o
Presidertte Ejecuti%@ eddh{stituto
Hondurefio del Turismo G HONDURAS
“EL INSTITUTO” :

a
W BACTUIG LORDS

A Ty e A

2 i J

T it &
ot B s

\’-xi;-*"" Fop Lo
B et




