
 

MEMORANDO 
MM-002-UCI-DGC-2025 

 
Para:          Carlos Garay 
          Oficial de Información Pública 
 
De:          Lic. Johann Bahr 
          Jefe de Comunicación e Imagen 
  
Asunto:       Informe de actividades en redes sociales,2024. 
 
Fecha:  11 de febrero de 2025. 
 
 
 
Por medio del presente, y en respuesta a la solicitud según memorando MM-017-UTP-DGC-
2025, se adjunta la información solicitada. 
 
Adjunto referencias. 
 
 
 
Atentamente, 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

CC Archivo 
ARCH. MM-002-UCI-DGC-2025/Johann Bahr 

 
 



 

Informe de Análisis de Redes Sociales del Instituto Hondureño de Cinematografía 
(IHCINE) - Año 2024 
 
Objetivo del Informe 
Este informe tiene como propósito evaluar el desempeño de las cuentas oficiales de IHCINE en 
Facebook e Instagram durante el año 2024. Se analizarán métricas clave como crecimiento de 
seguidores, interacción con la audiencia y alcance de las publicaciones, con el fin de identificar 
áreas de mejora y oportunidades para optimizar la presencia digital de la institución. 
 
Visualizaciones 
Numero de veces que se vio o se mostro el contenido, incluidos videos, publicaciones, historias 
y anuncios. 
 

Facebook 

 
La pagina de facebook obtuvo 144, 205 visualizaciones 

durante el ańo 2024. 

Instagram 

 
La pagina de instagram obtuvo un total de 140,070 

visualizaciones durante el año 2024. 
 
Alcance 
Esta métrica calcula el alcance de la distribución orgánica o pagada de tu contenido de Facebook, 
incluidas las publicaciones, historias y anuncios, así como el alcance de otros orígenes, como 
registros de visitas, etiquetas y visitas a la página o el perfil. Esta cifra también incluye el alcance 
de las publicaciones e historias que se promocionaron. El alcance solo se cuenta una vez si se 
produce tanto de la distribución orgánica como de la distribución pagada. Esta métrica es una 
estimación.  
 

Facebook 

 
El alcance en facebook fue de 172,754 cuentas, un 112,7% 

más en relación al año 2023. 

Instagram 

 
El alcance en instagram fue de 39,626 cuentas, un 253,2% 

más en relación al año 2023. 
 



 

Interacciones con el contenido 
Número de Me gusta o reacciones, comentarios, respuestas y veces que se guardó y compartió 
tu contenido, incluidos los anuncios. El contenido puede incluir formatos como publicaciones, 
historias, reels, videos y más. 
 

Facebook 

 
La cantidad de interacciones fue de 12,005, un 57,5% más en 

relación al año 2023. 

Instagram 

 
La cantidad de interacciones fue de 3,996, un 100% más en 

relación al año 2023. 
 
Clics en el enlace de Facebook 
Número de clics, toques o veces que se deslizó el dedo en enlaces dentro de tu contenido, 
incluidos los anuncios. Es posible que el contenido incluya formatos como publicaciones, 
historias, reels y videos que dirigieron a destinos o experiencias tanto dentro como fuera de 
Facebook. 
 

Facebook 

 
El número de clics en enlaces dentro de contenido publicado 
en facebook fue de 991, un 25,7% menos en relación al año 

2023. 

Instagram 

 
El número de clics en enlaces dentro de contenido publicado 

en instagram fue de 75, un 33,9% más en relación al año 
2023. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

Visitas al perfil 
Número de veces que se visitó tu perfil. 
 

Facebook 

 
El número de visitas a facebook fue de 36,797, un 50,4% más 

en relación al año 2023. 

Instagram 

 
El número de visitas a instagram fue de 9,212 

 
Seguidores de Facebook 
Número de veces que las cuentas empezaron a seguirte en el período seleccionado. 
 

Facebook 

 
La cantidad de nuevos seguidores en facebook fue de 1,162, 

un 14,4% más en relación al año 2023. 

Instagram 

 
La cantidad de nuevos seguidores en instagram fue de 790 en 

el año 2024. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

Público Facebook 
 
Seguidores 
Número total de seguidores de tu página o perfil de Facebook o Instagram. Se calcula como el 
número de seguidores menos el número de personas que dejaron de seguirte desde que se creó 
la página o el perfil de Facebook o Instagram. 
 
Edad y sexo 
Los datos demográficos totales se basan en una serie de factores, como la información de edad 
y sexo que proporcionan los usuarios en sus perfiles de Facebook e Instagram. Esta cifra es 
una estimación.  

 
La página de Facebook cuenta con un total de 3,533 seguidores, de los cuales el 53,8% son hombres y el 46,2% son mujeres. Un 

alto porcentaje se encuentra en el rango de edad entre 25 y 44 años. A demás, el 48,3% de los seguidores son de la ciudad de 
Tegucigalpa, y el 86% son de Honduras. 

 



 

Publico Instagram 
 

 
La página de Facebook cuenta con un total de 3,417 seguidores, de los cuales el 50,5% son hombres y el 49,5% son mujeres. Un 

alto porcentaje se encuentra en el rango de edad entre 25 y 34 años. A demás, el 48% de los seguidores son de la ciudad de 
Tegucigalpa, y el 80,3% son de Honduras. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

Tamaño de público estimado 
El tamaño de público estimado es un cálculo aproximado de cuántas cuentas del centro de 
cuentas pueden cumplir nuestros criterios de segmentación. Se basa en diversos factores, como 
las opciones de segmentación, las ubicaciones del anuncio y el número de cuentas del centro de 
cuentas a las que se mostraron anuncios en las apps y los servicios de Meta en los últimos 30 
días. 
 
Detalles 
Este cálculo aproximado se ve afectado por las ubicaciones del anuncio que seleccionaste: 
Facebook: feed 
Instagram: feed 
Messenger: bandeja de entrada de Messenger 
Audience Network: nativo, banner e intersticial de Audience Network 

 
Este número no es una estimación de la cantidad de cuentas del centro de cuentas que verán nuestros anuncios y no se prevé que 

coincida con datos censales ni demográficos. Esta métrica está en desarrollo. 
 



 

Comparativo del último trimestre 2024 vs. 2023 
A continuación se muestra un comparativo de visualizaciones, alcance, interacciones, clics en 
enlace, visitas y seguidores en los meses de octubre, noviembre y diciembre del 2024, contra el 
año 2023. 
 
Facebook 

 
 
 
 
 
 



 

Instagram 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 
Conclusión General sobre el Rendimiento Orgánico en 2024 vs. 2023 
 
Durante el 2024, el rendimiento orgánico de las redes sociales de IHCINE mostró una evolución 
significativa en comparación con el 2023, reflejando un crecimiento progresivo en términos de 
alcance, interacción y consolidación de su comunidad digital. Si bien el crecimiento en número 
de seguidores se mantuvo dentro de una tendencia moderada, la diversificación de formatos de 
contenido, como videos, reels y transmisiones en vivo, permitió un mayor nivel de participación 
por parte del público. 
 
Uno de los principales desafíos observados fue la reducción del alcance orgánico en 
comparación con el año anterior, debido a los constantes cambios en los algoritmos de Facebook 
e Instagram, que priorizan contenido pagado y de alta interacción en sus feeds. Sin embargo, 
estrategias como la implementación de contenido más visual, narrativas atractivas y una mayor 
interacción con la audiencia ayudaron a contrarrestar este efecto y mantener un engagement 
sólido. 
 
El análisis también indica que las publicaciones relacionadas con eventos, talleres y 
convocatorias generaron un mayor nivel de participación en comparación con el contenido 
puramente informativo o institucional. Además, la comunidad digital de IHCINE ha mostrado un 
interés creciente en formatos dinámicos como historias interactivas, encuestas y sesiones en 
vivo, lo que sugiere una oportunidad para fortalecer la conexión con el público mediante 
estrategias de contenido más participativas. 
 
En términos generales, aunque el alcance orgánico ha enfrentado ciertos desafíos en 2024, la 
optimización del contenido, el uso estratégico de hashtags y la implementación de nuevas 
tendencias digitales han permitido mantener una presencia relevante en redes sociales. Para el 
2025, será clave reforzar la segmentación del público, mejorar la frecuencia de publicación y 
explorar nuevas herramientas de interacción para maximizar la visibilidad y el impacto de las 
iniciativas cinematográficas de IHCINE. 
 


