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1.Introduccion

En nuestro pais la comunicacién es un pilar fundamental para la socieda

comunicaciones adecuadas permitirad formar una guia estratégica de form
institucion.

Los retos principales para este plan estratdgico son:

Identificar los medios de comunicac
ventas

Evaluar y medir el impacto de (a cor unicacion
Identificar el publico objetivo y tra ajar una base de datos mas real

6n con mayor influencia y potencial

En el presente las comunicaciones se convi rten en

una herramienta clave para
mas importantes que se llevan a cabo en n estras i

nstituciones.

Por esta razén surge la necesidad de imple

de difundir las labores sociales de la institucion y posicionar la marca.

2. Objetivo General

Incrementar la visibilidad de la Loteria Na

fortaleciendo su posicionamiento y reputacion.

3. Analisis de la Situacién

Auditoria de Comunicaciones
Analisis FODA:

Fortalezas: Mensajes claros, buena reputacién.
Oportunidades: Nuevos medias, eventos relevantes.
Debilidades: Bajo alcance en medios clave.
Amenazas: Competencia, noticias negativas.

. Pablico Objetivo

Medios especializados: Perio
Publico general: Lector de p
Influenciadores: Bloggers, Yo

tubers, podcasters.

d y gestionar un plan de
a clara y concisa para la

entar un plan de comunicaciones qu

cional en medios de comunicacién

Actuales: Revisar el estado actual d

Istas de tecnologia, deportes, cultu
iodicos, consumidor de contenido digital.

para incrementar nuestras

dar a conocer los trabajos

€ cumpla con la obligacion

tradicionales y digitales,

e la presencia mediatica.

ra.




5. Mensajes Clave

Definir los mensajes principales que se con

. Mensaje Corporativo: Quiéne
Campafias Especificas: Prom
Crisis: Respuesta ante situag

6. Canales de Comunicacién

Seleccionar los medios y canales mas efectivos para la difusion:

Medios tradicionales: Prensa
Medios digitales: Periddicos
Plataformas propias: Pagina

7. Estrategias

Disefiar acciones especificas seglin el ob
Relaciones publicas:
Establecer contactos con per
Organizar eventos para medi
Generacion de contenido:
Redactar comunicados de pre
Crear contenido visual como
Colaboraciones:

Trabajar con influenciadores
Publicidad pagada en medios
Gestion de crisis:
Preparar protocolos y un equ

jet

e oo o (W e o Ne e —

8. Cronograma

Elaborar un calendario detallado de las acc
Ejemplo:

Fecha Actividad
Semana 1
Semana 2

Responsable Canal
Redaccion de comunicado de
Rueda de prensa Coordin

9. Indicadores de Exito (KPls)

Medir el impacto y la efectividad del plan:

. Alcance: NUimero de publica
Engagement: Interacciones e
Cobertura: Menciones en me

10. Presupuesto

Asignar recursos necesarios para cada activi
. Produccion de material.

Inversién en publicidad.

lunicaran en cada canal.
35 Somos, qué hacemos, valores fung
ocién de un producto, evento o inic

online, redes sociales, blogs.
web, boletines, comunicados de pre

ivo:

}!ones obtenidas.
|

Sentimiento: Analisis del tonc

Contratacion de agencias o fr

jones negativas (si aplica).
|

escrita, radio, television.

jodistas y editores clave.

0s (conferencias de prensa, lanzami

ensa y articulos de opinion.
infografias y videos.

0 expertos reconocidos.
relevantes.

ipo para responder rapidamente.

ones:

PprensaEquipo de RP Correo, web
rador Medios locales

redes sociales.
ios clave.

y de las noticias (positivo, neutro, n

dad:

eelancers.

lamentales.
ativa.

nsa.

entos).

egativo).




11. Evaluacion y Retroalimentacion
Realizar un seguimiento constante de las actividades para realizar ajustes en tiempo real.

12. Estrategia Creativa

A continuacion, se presenta el disefio de la identidad del Pani, con su nuevo logo de la Loteria

La estrategia creativa heredo los colores (iel manual visual de la institucién,y|se refresco su logo redond

vinculado con el “Binomio Madre e Hijo”, asi mismo la fuente de sus letras esta mas orientado a un targ
mas actual y juvenil.

IACIONAL

Anas tu, gana Hondurgs!
PANI

A continuacion se presenta el disefio de la pagina web, https://www.pani.gob.hn/




13. Plan de Medios

El Plan anual para medios de comunicac
publicidad que se pondran en marcha dura
se desarrollan mes a mes, para entregar

Presupuesto global disponible para contra
Medios de difusién Radiales

* Medios de comunicacién Impresos
* Medios de comunicacion Televisivos,

14. Estrategia de comunicaciones

La estrategia de comunicacién hace referencia a la manera en que se deben llevar a cabo las acciones de

divulgacién concebidas en el presente Plan y como consecuencia del mismo.

Asi mismo, la estrategia estaré orientada esde un enfoque mixto de medios.

Medios en el dmbito digital, haciendo énf sis en el desarrollo de las redes sociales y demas contenido

digital.

publicidad en medios convencionales u tro tipo de acciones que se reservaran para determinadas
un enfoque de campafia masiva o global.

acciones concretas y que tienen como finalidad

15. Comunicacion externa

Se elaboraran boletines digitales trimestrales, donde ademas de informacion acerca de las novedades y
actividades del proyecto se introducira inf rmacion de interés sobre la tematida que aborda el mismo.

El boletin seguir4 la siguiente estructura:

Novedades del proyecto.

* Reslimenes de actividades.

Informes y otra documentacion.

Imagenes.

Enlaces a redes sociales y videos. Con la finalidad

e Pagina web
* Redes sociales: Facebook | Instagram | YouTube |Tik Tok

16. Comunicacion interna

La gestion de la comunicacién interna es u a variable importante de cara a ase
el correcto desarrollo de la estrategia de comunicacién en las diferentes Zonas de actuacion del proyecto.
De este modo, se articulara la comunicacion a través de reuniones presenciales, debidamente coordinadas

y documentadas

on esta encaminado a recoger las
nte 1 afo, para dara a conocer las 3

al pdblico objetivo un producto atractivo y de igual forma
fortalecer la imagen institucional, cada una de estas ejecuciones estan disefi
aciones de medios de comunicacion

de estar cerca del puh
informacion a traveés de nuevos cana es de comunicacion, entre (as acciones divulgativas disefiadas
se desarrollara una estrategia a traves de internet y redes sociales en las siguientes plataformas:

medidas de informacién y
ICtividades y campafias que

g

adas teniendo en cuenta e
como:

lico objetivo y de ofrecer

gurar la homogeneidad vy




17. Pagina Web

Actualmente se esta trabajando en la restr
de informacion

y transparencia

Este punto de comunicacion actlia como un canal de informacion para el publi
' la pagina web es que el plblico en
informacién de la institucion de una forma rapida y concisa el sitio web contara con un apartado de

institucion, la idea de la restructuracion d

fotografias, videos y notas informativas.

Este sitio web contara con disefio que seguirad el manual visual de la institucion, estara apegado a un

aspecto visual que sea atractivo para la poblacion.

Se potenciara el sitio web con técnicas de e crituras CEO SEM, para potenciar la
para apoyar la elaboracion de un sitio web|integral esta sera acompafada de u

pagina de Instagram, pagina de YouTube y

1.Pagina de Facebook:

Esta herramienta digital nos ayudara a posigionar la marca de la institucién com

a potenciar los sorteos que se realizan en
las mas queridas de la poblacién por lo cual su estrategia de comunicacién es |

Se realizaran de 3 a 5 publicaciones diarias.
Se publicaran videos en alta definic

Se publicaran imagenes o artes ca
logotipo.

Se publicaran historias y videos vert

6n y buen audio.
n publicidad de la loteria usando

2.Pagina de Instagram:

Esta red social es de caracter visual y vamos a posicionar la marca de la lot

imagenes con contenido publicitarip, se hara de 1 a 3

3.Pagina de YouTube:

Esta red social presenta videos mas larggs por lo cual nos beneficia much
transmisiones de los sorteos de la Loteria Nacional.

4.Pagina de Tik Tok:

Esta red social de caracter visual y juvenil, en esta red social se publicaran v

buen audio, utilizando un mensaje mas informal para poder llegar a un target mas juvenil el cual seria el

comprador nuevo de la loteria, aqui se realizaran de 1 a 3 publicaciones diaria
las modelos contratadas del PANI, para potenciar las ventas y posicionar la ma

turacion del sitio web del PANI, ya que este es un instrumento

ik Tok como herramientas de difusion digitales.

ivo de la Loteria Nacional, esta herramienta social es una de

icales, con el fin de generar interad

0 para utilizarla para las

rca en esta red social.

institucional.

co interno y externo de la
general tenga acceso a la

imagen en los buscadores,
na fan page de Facebook,

o tal, ademas nos ayudara

a siguiente:

una linea grafica igual al

ciones con el pablico.

eria, publicando videos e
publicaciones diarias.

ideos en alta definicién y

s, utilizando la imagen de




