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InsTIT e CONSEJQ NACIONAL ELECTORAL
POLITICO ELECTORAL Construyendo Democracia

Tegucigalpa, M. D. C.
08 de abril de 2024

Abg. Priscila Funez Villalobos
Oficina De Transparencia e Informacién Publica

Su Oficina

Estimada Abogada Flnez;

Reciba un cordial saludo, por medio de la presente se remite la informacion de las
actividades realizadas por el personal de Instituto Nacional de Formacién Politico Electoral,

correspondiente al mes de marzo del 2024 para ser publicadas en el portal de transparencia
del Instituto de Acceso a la Informacién Publica.

Se adjunta cuadro resumen.

Atentamente

Co DirectoF INFPE
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POLITICO ELECTORAL

INSTITUTO NACIONAL DE FORMACION POLITICO ELECTORAL
MARZO
Fecha N° |Nombre de la actividad | Objetivo Logros Participantes
. . . : Pamela Chinchilla
OEMAZA | 1| i AT | ot e miebros d0 BN | Gapectarprtcipantes | Rat) Gron
P P José Majin Matute
Fortalecer la institucionalidad de los
: i iti dimir Bastida
T “ partidos politicos de Honduras, a B.Ia .
Mﬂ:ﬁ;tih::ﬁ?ﬁ;{ Partido través de la ensefanza de las Lisbeth Salinas
04-mar-24 2 Libeial do Hendurss principales teorias y conceptos del Capacitar 30 participantes José Majin Matute
Lempira marketing politico y la reputacién Pamela Chinchilla
i politica. Arnold Gémez
Fortalecer la institucionalidad de los
¢ i iti ladimir Bastida
ller partidos politicos de Honduras, a B. ‘
-hl;lzri;tihgigg?g:o! Partido través de la ensefianza de las Lisbeth Salinas
05-mar-24 3 Nacional de Hondises principales teorias y conceptos del Capacitar 15 participantes | José Majin Matute
Lembira marketing politico y la reputacion Pamela Chinchilla
P politica. Arnold Gomez

ol



Taller “Liderazgo y
Marketing Politico” Partido

Fortalecer la institucionalidad de los
partidos politicos de Honduras, a
través de la ensefianza de las

Bladimir Bastida
Lisbeth Salinas

06-mar-24 Libertad y Refundacion principales teorias y conceptos del Capacitar 36 participantes | José Majin Matute
Lempira marketing politico y la reputacion Pamela Chinchilla
politica. Arnold Gémez
Fortalecer la institucionalidad de los
Taller “Liderazgo y partidos politicos de Honduras, a Bladimir Bastida
Marketing Politico” Partido |través de la ensefianza de las Lisbeth Salinas
08-mar-24 Liberal de Honduras principales teorias y conceptos del Capacitar 25 participantes José Majin Matute
Intibuca marketing politico y la reputacion Pamela Chinchilla
politica. Arnold Gémez
Fortalecer la institucionalidad de los
’ i iti Bladimir Bastida
Taller partidos politicos de Honduras, a : :
Maari;tihglgfl?tsi’go{ Partido traveés de la ensefianza de las Lisbeth Salinas
09-mar-24 Nacional de Honduras principales teorias y conceptos del José Majin Matute
| Intibuca marketing politico y la reputacion Pamela Chinchilla
politica. Arnold Gémez
Fortalecer la institucionalidad de los
g i iti Bladimir Bastida
T “pL partidos politicos de Honduras, a . _
Ma;lll'f(;tin:l:z?t?:oy’ Partido través de la ensefianza de las Lisbeth Salinas
10-mar-24 Libertad y Refundacién principales teorias y conceptos del Capacitar 18 participantes José Majin Matute
Intibuca marketing politico y la reputacion | Pamela Chinchilla
politica. 'Arnold Gomez
Fortalecer la institucionalidad de los
“p partidos politicos de Honduras, a Leonor Osorio |
Lﬂ:ﬁ;tilr;ld?;?tsi’:o{ Partido través de la ensenanza de las Sandra Lucia Figueroa
04-mar-24 g principales teorias y conceptos del Capacitar 31 participantes Raul Girén

Liberal de Honduras Yoro

marketing politico y la reputacion
politica.

Jessica Barahona
Gerson Colman




Taller “Liderazgo y

Fortalecer la institucionalidad de los
partidos politicos de Honduras, a
traveés de la ensefanza de las

Leonor Osorio
Sandra Lucia Figueroa

05-mar-24 9 Marketing Politico” Partido principales teorias y conceptos del Capacitar 29 participantes Raul Girén
Nacional de Honduras Yoro marketing politico y la reputacién Jessica Barahona
politica. Gerson Colman
Fortalecer la institucionalidad de los
Taller “Liderazgo y parti’dos politicos de Honduras, a Leonor Oso_rio |
Marketing Politico” Partido través de la ensefanza de las . = Sar]dra‘ L’uma Figueroa
06-mar-24 10 Libertad y Refundacién principales teorias y conceptos del Capacitar 44 participantes Raul Girén
Yoro y marketing politico y la reputacion Jessica Barahona
politica. Gerson Colman
Fortalecer la institucionalidad de los
Taller “Liderazgo y parti'dos politicos de Honduras, a Leonor Oso.rio .
'Marketing Politico” Partido través de la ensefianza de las _ . Sandra' Lucia Figueroa
08-mar-24 11 Liberal de Honduras Santa | Principales teorias y conceptos del Capacitar 24 participantes Raul Girén
Barbara marketing politico y la reputacién Jessica Barahona
politica. Gerson Colman
Fortalecer la institucionalidad de los
Taller “Liderazgo y parti'dos politicos de Honduras, a Leonor Oso'rio :
Marketing Politico” Partido traves de la ensenanza de las _ 4 ;Sar)dra. L’uma Figueroa
09-mar-24 12 Macicnal dé Hohdiirss principales teorias y conceptos del Capacitar 34 participantes | Raul Girén
Santa Barbara marketing politico y la reputacion ' Jessica Barahona
politica. Gerson Colman
Fortalecer la institucionalidad de los
Taller “Liderazgo y partidos politicos de Honduras, a Leonor Oso_rio '
Marketing Politico” Partido través de la ensefnanza de las : 2 Sandra_ L_ucua Figueroa |
10-mar-24 13 principales teorias y conceptos del Capacitar 40 participantes Raul Girén

Libertad y Refundacién
Santa Barbara

marketing politico y la reputacién
politica.

Jessica Barahona
Gerson Colman

\

P



Taller “Liderazgo y
Marketing Politico” Partido

Fortalecer la institucionalidad de los
partidos politicos de Honduras, a
través de la ensefanza de las

Bayron Rodriguez
Elizabeth Aleman

04-mar-24 14 Liberal de Honduras EI principales teorias y conceptos del Capacitar 32 participantes Oswald Galindo
Parafao marketing politico y la reputacion Delber Uclés
politica. Francisco Varela
Fortalecer la institucionalidad de los
T w3 3partidos politicos de Honduras, a Bayron Rodrlgu’ez
Mﬂ:ﬁ;tih:lg';?ggo{ Partido través de la ensefianza de las Elizabeth Aleman
05-mar-24 15 Nacianal de Hondurse El principales teorias y conceptos del Capacitar 37 participantes Oswald Galindo
Paraien marketing politico y la reputacion Delber Uclés
politica. Francisco Varela
Fortalecer la institucionalidad de los
“Lid parti}jos politicos de Honduras, a Bgyron Rodngu'ez
Eal:l'i:tiklg f’fl?t‘(ijgo!”’ Partido |traves de la ensefianza de las Elizabeth Aleman
06-mar-24 16 Libertad y Refundacion EI principales teorias y conceptos del Capacitar 36 participantes Oswald Galindo
| Paraiso marketing politico y la reputacion Delber Uclés
politica. Francisco Varela
Fortalecer la institucionalidad de los |
partidos politicos de Honduras, a ' Bayron Rodriguez
Taller “Liderazgo y través de la ensenanza de las Elizabeth Aleman
08-mar-24 17 | Marketing Politico” Partido principales teorias y conceptos del Capacitar 26 participantes | Oswald Galindo
Liberal de Honduras Valle | marketing politico y la reputacion Delber Uclés
politica. Francisco Varela
Fortalecer la institucionalidad de los |
- partidos politicos de Honduras, a Bayron Rodriguez
Taller “Liderazgo y través de la ensefianza de las Elizabeth Aleman
09-mar-24 18 |Marketing Politico” Partido | principales teorias y conceptos del Oswald Galindo

Nacional de Honduras Valle

marketing politico y la reputacion
politica.

Delber Uclés
Francisco Varela




Taller “Liderazgo y
Marketing Politico” Partido

Fortalecer la institucionalidad de los
partidos politicos de Honduras, a
través de la ensefianza de las

Bayron Rodriguez
Elizabeth Aleman

10-mar-24 19 | Libertad y Refundacién princip:_ales tec’)rias y Conceptols'del Capacitar 33 participantes Oswald Ga‘lindo
Valle marketing politico y la reputacion Derelr Uclés
politica. Francisco Varela
JRV Colegio de Abogados |Capacitar a los miembros de la junta ; " Pamela Chinchilla
AT st 20 de Honduras receptora de votos para elecciones Capacitar participantes Lisbeth Salinas
Fortalecer las habilidades y
competencias del personal directivo
departamental y técnico de la
| Capacitacién directores Secretaria de Educacion en el marco Elizabeth Aleman
d del proyecto de Gobiernos Jose Maijin Matute
epartamentales y personal T ; i
20-21-mar-24 21 técnico de la secretaria de | -Studiantiles, con el fin de promover Capacitar 29 participantes Pamela Chinchilla
4 una gestion eficaz y participativa que Bayron Rodriguez
educacion del proyecto de : ; >
Gobismos estudiantiles potenqe el desarrollo mtegr.?l de los Leor?or.Osorlg
estudiantes, fomentando asi una Bladimir Bastida
cultura democratica y de liderazgo
dentro de las instituciones
educativas.
Fortalecer la institucionalidad de los
“l i partidos politicos de Honduras, a
-nl;ljliztih;j?":l?t‘(i’:o{ Partido ‘través de la ensefianza de las : _ ‘ Bladimir_Bastida
16-mar-24 22 principales teorias y conceptos del Capacitar 39 participantes | José Majin Matute

Liberal de Honduras
Tegucigalpa

marketing politico y la reputacién
politica.

' Lisbeth Salinas




Fortalecer la institucionalidad de los
partidos politicos de Honduras, a

Taller “Liderazgo y S S Leonor Osorio
Marketing Politico” Partido |"'<'": : . £li Radl Giron
L o 23 Nacional de Honduras prlnilptaies tel‘?tf'as ylconcepto'.s'del Capasiiar 32 paricipanies Gerson Colman
Tegucigalpa bbb it B o Josseline Hernandez
politica.
Fortalecer la institucionalidad de los
Taller “Liderazgo y partidos politicos de Honduras, a Elizabeth Aleman
16-mar-24 24 Marketing Politico” Partido |través de la ensefianza de las Capacitar 38 participantes Oswald Galindo

Libertad y Refundacién
' Tegucigalpa

principales teorias y conceptos del
marketing politico y la reputacion
politica.

Roney Joel Lopez
Bayron Rodriguez
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