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INFORME SENPRENDE 

 

I. Antecedentes 

 

Dado que SENPRENDE es la institución responsable de rectorar las políticas públicas y brindar 

servicios de formalización, asistencia técnica, asistencia financiera y oportunidades de mercado para 

los emprendedores a nivel nacional, es necesario que sus redes sociales reflejen y trasmitan ese 

compromiso en cada publicación dirigida, con el fin primordial de satisfacer las necesidades de su 

mercado meta.  

 

 

 

II. Objetivos Generales 

 

 

Dar a conocer las campañas digitales elaboradas y el contenido publicado en las redes sociales para 

promocionar las actividades realizadas por las autoridades de SENPRENDE, así como presentar las 

estadísticas de rendimiento y segmentación de estas redes a fin de conocer la mejora continua según 

las estrategias planteadas de manera mensual.  
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Informe de Actividades 

N° Descripción De La Actividad Publicaciones 
Total 

Historias Rells TikTok 
 De Artes  

  
TOTAL, DE DESARROLLO DE CONTENIDO Y 

POSTEO EN REDES SOCIALES AGOSTO 
104 291 27 57 56 

1 

COBERTURA / POSTEO GIRAS DE AUTORIDADES 

Santa Rosa de Copan  3 8 1 4 4 

La Esperanza, Intibuca  2 8 1 4 4 

SPS 3 8 1 4 4 

La Ceiba 2 8 1 1 1 

Ostuman, Copan 4 8 1 7 7 

Catacamas, Juticalpa, Culmí, Olancho  4 16 1 14 14 

Yoro 2 8 1 4 4 

Choluteca, Golfo de Fonseca 4 8 1 4 4 

Ocotepeque 2 8 1 2 2 

Comayagua 4 8 1 2 2 

Gracias, Lempira 2 8 1 2 2 

Nacaome, Valle 4 8 1 2 2 

Santa Barbara 4 8 1 1 1 

Ojojona FM 3 8 1 1 1 

TOTAL  43 120 14 52 52 

2 

POSTEO ALIANZAS CON OTRAS INSTITUCIONES  

SELLO MUJER 2 8       

COHDESSE 1 4       

ANMPIH 1 4       

CDE-MIPYME 1 4       

CNI 1 4       

CIUDAD MUJER  6 24       

PRONADER 1 4       

DICTA 1 4       

SETRAS 2 8       

INFOP 1 4       

CENPROMYPE 1 4       

JICA 1 4       

SDE 1 4       

UNAG 1 4       

TOTAL  21 84       

 



 

Boulevard Juan Pablo II, Centro Cívico Gubernamental, Torre 2, Niveles Nº 12 y Nº 21, Tegucigalpa, 
UPEG.R.19 Revisión 08 06-junio2022 

 

 

3 

DESARROLLO DE CAMPAÑAS PUBLICITARIAS PUBLICADAS EN REDES SOCIALES 

CAMPAÑA SENPRENE - CDE MIPYME   22       

CAMPAÑA HONDUFERIA  2 8       

CAMPAÑA SEMANA GLOBAL DEL EMPRENDIMIENTO  8 16       

CAMPAÑA FERIA GASTRONOMICA LIDAN ABA  5 8       

CAMPAÑA DE LANZAMIENTO COMERCIA.HN 6 18 6 1 1 

CAMPAÑA LOGROS DE SENPRENDE       3 3 

CAMPAÑA Cajas Productivas de la Red Solidaria   7 7 1   

TOTAL  21 79 13 5 4 

4 

WEBINAR / CAPACITACIONES 

CONVIERTE TU MÓVIL EN UNA HERRAMIENTA 
PARA POTENCIAR TU NEGOCIO 1 1       

EL IMPACTO DE LAS REDES SOCIALES EN TU 
NEGOCIO 1 1       

CONÉCTATECONCOMERCIA.HN 1 1       

CAPACITA A EMPRENDEDORAS EN EL DISEÑO DE 
MANUALIDADES 1 1 

  
    

LA ASOCIATIVIDAD COMO ESTRATEGIA DE 
FORTALECIMIENTO DE LAS MIPYMES 1 1 

  
    

EMPRENDIMIENTO EN ECONOMÍA SOCIAL Y 
SOLIDARIA” 1 1 

  
    

CAMBIA VIDAS EMPRENDIENDO TU SUEÑO” 1 1       

REGISTRO DE PROVEEDORES DEL ESTADO" 1 1       

TOTAL  8 8       

5 

BOLETINES SEMANALES 

13ava Edición 1 7       

TOTAL  1         

6 DISEÑO DE PRESENTACIONES Y MANUALES 2         

7 presentaciones y diseños SUBDIRECCIONES  8         

 TOTAL  10         
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Informe de Actividades 

 

I. Descripción de Actividades  

 

 

 

N° Descripción de la Actividad Objetivo Resultado 

1 

En agosto se realizaron          

252                                                                                                      

publicaciones de artes en 

redes sociales referente a las 

diferentes actividades 

realizadas por las 

autoridades de 

SENPRENDE, Giras, 

alianzas, campañas 

informativas y WEBINAR.  

Dar a conocer mediante 

nuestras redes sociales todas 

las actividades de trabajo en 

los que las autoridades de la 

Institución participan en 

beneficio de los 

emprendedores hondureños, 

e impulsar los programas y 

proyectos benéficos de la 

institución con el fin de 

proyectar la marca en el 

mercado meta, incrementar 

los seguidores y obtener un 

mayor alcance. 

 

Durante el mes de noviembre 

se continuo con la proyección 

de imagen de nuestra 

institución, mediante el 

incremento del ALCANCE, 

NUEVOS SEGUIDORES, ME 

GUSTAS Y VISITAS, en 

nuestras principales redes 

sociales.  

 

ALCANCE:  

• FACEBOOK= 241931 

• INSTAGRAM=19,470 
• TWITTER= 23,422 

 

VISITAS A LA PÁGINA Y AL 

PERFIL: 

• FACEBOOK= 72,611 

• INSTAGRAM= 5,327 
• TWITTER= 3,449 

 

NUEVOS ME GUSTA Y 
SEGUIDORES: 

• FACEBOOK= 448 

• INSTAGRAM= 107 

• TWITTER= 452 
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2 

Se realizaron publicaciones 

en las redes sociales 

referente a las reuniones que 

las autoridades de 

SENPRENDE tuvieron con 

diversas instituciones del 

sector privado y público.  

Dar a conocer las alianzas 

estratégicas y acercamientos 

con instituciones como;  

SELLO MUJER, 

COHDESSE, ANMPIH, CDE-

MIPYME, CNI, CIUDAD 

MUJER, PRONADER, 

DICTA, SETRAS, INFOP, 

CENPROMYPE, JICA, SDE, 

UNAG, cuyo fin es sacar 

adelante las promesas y 

propuestas que ha hecho la 

presidenta Xiomara Castro en 

favor de la MIPYME. 

Se logro con el posteo de 

este contenido: 

• Alcance:38,122 

• Interacciones: 3,619 

• Comentarios positivos: 56 

• Veces compartidas :39 

• Reacciones:3,825 

 

 

3 

Creación de campañas 

informativas: 

• CAMPAÑA SENPRENE - 

CDE MIPYME 

• CAMPAÑA HONDUFERIA  

• CAMPAÑA SEMANA 

GLOBAL DEL 

EMPRENDIMIENTO  

• CAMPAÑA FERIA 

GASTRONOMICA LIDAN 

ABA  

• CAMPAÑA DE 

LANZAMIENTO 

COMERCIA.HN 

• CAMPAÑA LOGROS DE 

SENPRENDE 

• CAMPAÑA Cajas 

Productivas de la Red 

SolidariaSENPRENDE" 

Socializar a los 

emprendedores, MIPYME y 

Sector Social de la Economía 

sobre temas de interés que 

proyecta la institución como 

iniciativas que forman parte 

del Plan de Gobierno de la 

presidenta, Xiomara Castro.  

Se logro con el posteo de 

este contenido: 

• Alcance: 75,228 

• Interacciones: 21,568 

• Comentarios positivos: 

325 

• Veces compartidas :552 

• Reacciones:19,332 



 

Boulevard Juan Pablo II, Centro Cívico Gubernamental, Torre 2, Niveles Nº 12 y Nº 21, Tegucigalpa, 
UPEG.R.19 Revisión 08 06-junio2022 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

4 

Se realizaron publicaciones 

en las redes sociales 

referente a las giras 

realizadas por las autoridades 

de SENPRENDE a SANTA 

ROSA DE COPAN, LA 

ESPERANZA, INTIBUCA, 

SPS, LA CEIBA, OSTUMAN, 

COPAN, CATACAMAS, 

JUTICALPA, CULMÍ, 

OLANCHO, YORO, 

CHOLUTECA, GOLFO DE 

FONSECA, OCOTEPEQUE, 

COMAYAGUA, GRACIAS, 

LEMPIRA, NACAOME, 

VALLE, SANTA BARBARA, 

OJOJONA FM. 

Dar a conocer las los 

actividades realizadas y 

acercamientos con otros 

organismos e instituciones 

cuyo fin es sacar adelante las 

promesas y propuestas que 

ha hecho la presidenta 

Xiomara Castro en favor de la 

MIPYME. 

Se logro con el posteo de 

este contenido: 

• Alcance: 128,581 

• Interacciones: 5,226 

• Comentarios positivos: 

325 

• Veces compartidas:1,588 

• Reacciones:47,372 
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III. Anexos 

 

a. ESTADISTICAS REDES SOCIALES 

 

1. ALCANCE FACEBOOK E INSTAGRAM 
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2. ALCANCE TWITTER 

 

 
 

 

3. VISITAS A LA PÁGINA Y PERFIL (FACEBOOK, INSTAGRAM, TWITTER)  
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4. SEGUIDORES (FACEBOOK, INSTAGRAM, TWITTER)  
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5. Comparativo de las redes sociales de SENPRENDE con las de otras instituciones 

gubernamentales.  
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6. PUBLICACIONES FACEBOOK  
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7. PUBLICACIONES INSTAGRAM  
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8. PUBLICACIONES EN TWITTER  
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9. EJEMPLO DE REVISTA HONDURAS EMPRENDE 
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10. EJEMPLO DE CAMPAÑAS REALIZADAS  

 

a.  SEMANA GOBAL DEL EMPRENDIMIENTO  
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b. Campaña Honduferia  

 

 
 

c. Campaña CPRES 
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d. Campaña página web COMERCIA.HN 

 

 
 

11. VIDEOS TIK TOK Y REELS 
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