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Unidad de
Mercadeo y
Relaciones

Publicas

PRODUCTO 1.
Mecanismo de
seguimiento a la
gestion mediatica
establecida

R1.1. Estrategia de control y
seguimiento de espacios noticiosos
establecidos.

10

0

11.1.  ldentificacién y elaboracién de
una base de datos de medios de
comunicacion impresa, radial, televisiva,
digital y online (Incluye nombre del
medio, direccion, frecuencia, horario de
fransmision, teléfonos, correo
electronico, sitio Web, periodistas que
cubre fuente del CNA, director y jefe de
redaccion).

Base de datos

URP

1.1.2.  Seguimiento al proceso de
monitoreo de las publicaciones impresas,
radiales, televisivas y online efe3ctuadas
pro SEPROC en torno a los procesos
institucionales.

Informe trimestral
de Monitoreo
diario durante el
transcurso del
afio.

URP

1.1.3 Gestionar espacios en los distinto:
medios de comunicacion, para exponer,
ante la opinion publica, los objetivos)

12

Comparecencias
en medios.

URP
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21.3. Socializar con agencias de
cooperacidén internacional, donantes,
colegios profesionales, ONGs,
estudiantes, maestros, obreros, medios
de comunicacion y  autoridades
religiosas, el nuevo rol asumido por el
CNA, en el combate a la corrupcion

(imagen institucional).

Informe de
instancias
involucradas

URP

214 Acercamiento con  duefios,
directores de medios, jefes de redaccion,
directores de noticieros de radioy TV y
periodistas que cubren fuente del CNA,
para compartr la nueva politica
institucional, mediante un conversatorio
puntual.

65

Informe de
medios visitados
y acuerdos
establecidos

URP

10

2.1.5 Elaborar un mapeo politco de
tomadores de decisién, (periodistas,
diputados, politicos, lideres religiosos,
empresariales, columnistas, docentes
universitarios, directores de ONG;,s,
abogados, magistrados, fiscales del MP y
cooperantes), afines a la nueva politica
institucional implementada por el CNA,
asi como los que estan en contra y los
que asumen un papel intermedio (hacer
lobby politico)

Directorio

URP

R2.2. Consolidar y posicionar la marca
CNA

2.2.1 Fortalecer y posesionar la Unidad
de Relaciones Publicas del CNA,
mediante la publicacion de notas de

12

Publicaciones en
medios impresos,
radiales,

URP




NOTA. LOS GASTOS REALIZADOS EN LAS ACTIVIDADES DESCRITAS SE REFLEJAN EN LA EJECUCION PRESUPUESTARIA DEL CNA.
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