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© REPUBLICA DF HONDURAS . ‘
CONVENIO DE COOPERACION EN MATERIA DE DIVULGACION ENTREEL
INSTITUTO HONDURENO DE TURISMO Y GRUPO ABC DE HONDURAS.
CONVENIO No.007-2020

O

N°.0801-1977-07183, y de este domicilio, actuando en su condicién de Secretaria de Estado en el
Despacho de Turismo y Representante Legal del Instituto Hondurefio de Turismo (IHT), nombrada
mediante Acuerdo Ejecutivo Numero 64-2019, del 14 de agosto del 2019, de feclia 14 de agosto del afio
dos mil diecinueve y; RODRIGO WONG AREVALO, mayor de edad, casado, Maestro de Educacién
Primaria y Licenciado en Ciencias Juridicas y Sodiales, hondurefio, con Tarjeta de Identidad Nimero
0506-1984-01516 y de este domicilio, actiando en su condicién de Presidente y Director Ejecutivo del
Grupo ABC de Honduras, quienes en adelante se denominaran “EL INSTITUTO” y “GRUPOQ ABC”
representado ‘por TELENOTICIEROS Y DOCUMENTALES S.A (ABRIENDO BRECHA)
respectivamente, ambos con facultades para celebrar este tipo de actos, hemos convenido en celebrar

‘como al efecto celebramos el presente CONVENIO DE COOPERACION EN MATERIA DE

DIVULGACION, el cual se regira por las clausulas y condiciones siguientes:

CONSIDERANDO: Que el turismo, en razén de su dindmica socio-cultural y econdmics, es un
excelente instrumento para promover el desarrollo econémico, el entendnmento la buena voluntad y

estrechar las relaciones enire sector piblico y privado.

CONSIDERANDO: Que la cooperacion entre el sector publico y privado es vital para obtener
resultados en los objetivos que se traza el Gobiemo de la Repubhca para el fortalecimiento y el

desarrollo social y econémico de Honduras.

CONSIDERANDO: Que el articulo 6 de la Ley del Instituto Hondurefio de Turismo sefiala en sus
incisos; ¢) Negociar, contratar y suscribir convenios de cooperacion técnica y financiera con organismos
nacionales e internacionales, asi como integrar sociedades mercantiles de conformidad con las
disposiciones legales vigentes; h) Estimular y desarrollar la identidad nacional de los hondurefios en su

espacio territorial, sus tradiciones y herencia cultural.

CONSIDERANDO: Que el articulo 20 del Reglamento del Instituto Hondurefio de Turismo consigna la
definicién de “Promocién bajo el Concepto de Alianzas Estratégicas. El Instituto podrd establecer
alianzas estratégicas con operadoras de turismo a nivel nacional, internacional u otras empresas con el
objetivo de desarrollar acciones de promocmn que permifa el IHT aprovechar economias de escala y

sinergias naturales.

CONSIDERANDO: Que miediante Decreto Ejecutivo No. PCM 011-2014 de fecha 10 de abril de 2014,
=deslard al sector turismo como un Sector I’riorit’zrio para el des'lrrollo sochl y econdmico deI-
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Nosotros: NICOLE MARRDER AGUILAR, Mayor de edad, hondurefia, con Tarjeta de Identidad




omo el destino lider de sol y playa en el Caribe
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estrategia 2020 para turismo: “Posicionar a Honduras ¢
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CONSIDERANDO: Que mediante el Decreto Ejecutivo No. PCM-081-2018, de fecha 16 de enero del

afio 2019, se crea el Fondo del Fideicomiso para el Turismo Social; impulsado por el Gobierno de la

Republica, y ejecutado por el Instituto Hondurefio de Turismo (THT), bajo un modelo de frinomio:

("'. Municipalidad- Empresa Privada- Gobierno Central. Orientado a valorar, difundir, y preservar la

cultura, diversificando la base econémica, alentando la conservacién de los recursos, las tradiciones y

demds expresiones culturales. El propésito primordial con que se crea el Fondo de] Fideicomiso para el

“Turismo Social, es unir esfiterz65 paia Togi4T Giie el hondiiréfio puieda fortalecer y rescatar su identidad

nacional, generando un sentido de pertenencia, a la vez fomentar el disfrute familiar mediante ¢ goce de
R ———nuestros-atractivos-turisticos, asimismo el orgullo nacional; elementos fundamentales que confiibuyen a

la prevencidn en general y de los Jjovenes que estdn en edad de riesgo con alta posibilidad de integra}rse

en los grupos antisociales.
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POR LO TANTO “EL INSTITUTO> ¥y “GRUPO ABC” ACUERDAN:

CLAUSULA PRIMERA: OBJETIVO: Este convenio tiene el proposito de promover e
institucionalizar los sitios con atraccién turistica de Honduras en los ambitos NACIONAL, E

INTERNACIONAL. De igual manera impulsar y divalgar el concepto de TURISMO SOCIAL en
Honduras y en el dmbito internacional. “ET, INSTITUTO” impulsara el Turismo Social mediante un
modelo implementado por el trinomio: Municipalidad- Empresa Privada- Gobierno Central, donde esté
orientado a valorar, difundir y preservar la cultura, diversificando la base econdmica, alentando Ia

" conservacion de los recursos, las tradicionés y demds expresiones culturales,

CLAUSULA SEGUNDA: PROPOSITO DE LAS PARTES: Dar a coriocer, tanto en el 4mbito-
.Nacional como Intérnacional, por medio de “GRUPO ABC”, representado por TELEN: OTICIEROS .

Y DOCUMENTALES S.A (ABRIENDO BRECHA), quien ser4 el responsable de dar a conocer ¥y
promover, tanto en el &mbito nacional como internacional, a través de sus diferentes medios de difisién:

spots publicitarios, pestafia dentro del sitio web de Abriendo Brecha especifica de Turismo, foros,
programas especiales, capsulas y reportajes con contenido turistico hondurefio, los sitios turisticos del s
pais, mediante el desarrollo de una campaia estratégica que permita al IHT, la divulgacién del Programg ot T““’S/.,-g"\
de Turismo Sdcial, Ia cual incluye recorridos por los distrites turisticos conformados comg'/s‘.éx‘;:' \
“Joya de los Lagos”, Distrito Turistico del Sol, Distrito Turistico Lenca-Maya, Distrito Valles o
Montaiias; asimismo los nuevos distritos que se vayan identificando; contribuyerido de esta m?fnerei‘;, =

a promover la imagen de Honduras a corto y largo plazo,

marco de dicho programa realice el IHT. Para desarrollar e
representado por TELENOTICIEROS Y DOCUMENTALES S.A

disposicién todos sus espacios en todos sus medios, tanto noticiosos,
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ast como toda actividad turistica qiie fnel W5
ste Plan de Comunicacién “GRUPOQ AB:(%” W .
(ABRIENDO BRECHA), pone'sr "

foros de debate y revistas, €spacios 7wtz
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juveniles, personal técnico para filmacién y realizacidn, igual que para produccién, post produccion ¥y

disefio, con el personal necesario para las diferentes coberturas y producciones.

CLAUSULA TERCERA: RESPONSABILIDADIS DE LAS PARTES.- Ambas partes al firmar este
CONVENIO-DE COOPERACION EN MATERITA DE- DIVULGA(EI_O_I}I_ 'se comproineten agportar

un cincuenta por ciento (50%) del monto minimo que implica Ia ejecucion de esta alianza estratégica de

divulgacién turistica, desembolsados de la siguiente forma: “EL INSTITUTO? aportard la suma
de CIENTO VEINTE MIL DOLARES ($. 120,000.00) o su equivalente en mioneda nacional alatasa
de cambio de la fecha de suscripcion del convenio, este monto serd pagado atreves de la partida de Ia
estructura del FIDEICOMISO PARA INCENTIVAR EL TURISMO SOCIAL EN HONDURAS, por
medio del Baneo Hondurefio de la Produccién y la Vivienda (BANHPROVI), quien a su vez serel ente

encargado de realizar las retenciones legales que apliquen. Estos fondos serdn destinados a cubrir el
costo de los espacios televisivos contra recibo a favor del “INSTITUTO HONDURENO DE

TURISMO™:

edic e ' 7 edios-de:ve 010

---==|-—6 programas (esta cantidad puede -
resumen impreso-del contenido de los

Foro CANAL 10 aumentar a requerimiento del
foros. Perfil de la audiencia.

INSTITUTO)
Digitalizacion de la pauta / informe

63 spots/ Editoriales relevantes en impreso de confirmacién de horario de

ABRIENDO
BRECHA 7y4 temas de turismo pauta.
Perfil de la audiencia.
Digitalizacion de la pauta / informe

315 spots impreso de confirmacién de horario de
P pauta.

TEN Canal 10
Perfil de la audiencia.

Digitalizacion de las notas / resumen del

NOTICIAS 5 notas contenido de las mismas.

Abriendo Brecha Perfil de la audiencia.
Digitalizacion de las notas / resumen del
NOTICIA_‘S TBN 10 nuatas _contenido de las mismas
Digitalizacion de la pauta / informe

346 spots ‘ impreso de confirmacién de horario de
P pauta.

ABC Radio
" Perfil de la audiencia.
' segmentos en cromos tv y en revista Digitalizacion de cada segmento.
CROMOS digital Perfil de la Audiencia.

“EL INSTITUTO”, se compromete a mantener actualizado el contenido que el “GRUPO ABC”
representado por TELENOTICIEROS Y DOCUMENTALLES S.A (ABRIENDO

BRICHA), publicara en sus sitios Web. De igual manera “EL INSTITUTO” se compromete a

entregar al “GRUPO ABC?, el material de videos y fotogréfico necesario; spots radiales; asimismo las _,
artes que apliquen para la promoclon de los Distritos Turisticos; las cuales incluirédn el logo de Pueblo'

~|" Digitalizacién completa de cadaforo/ ~| —




con Encanto en las artes que aplique y de los Distritos Turisticos en las artes que aplique. En lo que
respecta al area digital se remitird al grupo ABC de forma semanal la propuesta de contenido digital para
que pueda ser incluido en la seccién Turismo para el sitio Web: web http://www.abriendobrecha.tv/.
Asimismo a través de la Unidad de Mercadeo Digital; se les estar4 brindando toda Ia informacién

necesaria para subirla al sitio web en mencidn.

Mientras que el “GRUPO ABC?” representado por TELENOTICIEROS Y DOCUMENTALES S.A.

(ABRIENDO BRECHA), aportard igual la cantidad de CIENTO VEINTE MIL DOLARES (&.

: —120;000.00) o suequivalente en moneda nacional 4 la tasa de cambio de Ia fecha de suscripcion del
E—— convenio, destinados @ cabrir el costo de los espacios televisivos a favor del “INSTITUTO

HONDURENO DE TURISMO?:

=

O e
edios eV erificicion:

R ek gty

I

_,l.

15

Digitalizacién completa de cada foro /resumen
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6 programas (esta cantidad

Foro CANAL 10 puede aumentar impreso dél contenido de los foios.
requInento el Perfil de la dudieficia
INSTITUTO) ’
J——_ - < 63 spots Editoriales  Digitalizacién de Ia pauta / inforifi€ iiipieso de | -
B@%ﬁ%ﬁl relevantes a temas de confirmacién de horario de panta, 7
na - S turismo —————Perfil de la audiencia, —— :
e e : Digitalizacién de la pauta / informe impreso de
TEN Canal 10 315 spots confirmacién de horario de pauta,
Perfil de Ja audiencia.
Digitalizacion de las notas / resumen del
Abgggfncgjescha 5 notas contenido de Igs mismas.
Perfil de la audiencia.
Digitalizacién de las notas / resumen del

NOTICIAS TEN 10 notas contenido de las mismas.
Perfil de la audiencia.

, Digitalizacién de Ia pauta / informe impreso de
ABC Radio 346 spots confirmacién de horario de pauta,
Perfil de la audiencia.

T segmentos en cromos tvy Digitalizacién de cada segmento.

S CROMOS en revista digital Perfil de I audiencia.

En el apartado de TURISMO Incluir cpsulas
: turisticas que incluyan ;Sabias que? o trivias
T/ de datos curiosos de turismo. Se presenfaran e
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Asimismo “GRUPO ABC?” se compromete en hacer entrega de los videos de Honduras que s sean
producidos por dicha empresa, para uso sin restricciones por parte del IHT.

CLAUSULA CUARTA: MEDIOS DE VERIFICACION: “GRUPO ABC” representads por

. TELENOTICIEROS -¥- DOCUMENTALES -S.A. (ABRIENDO BRECHA), debe presenlar un

informe mensual dentro de los primeros cinco (5) dias de cada imes, el cual débe contener los siguientes
medios de verificacién: Tres (3) copids en formato impreso y tres (3) copias en formato digital (memoria
USB), de todos los productos indicados en la cldusula tercera del presente convenio, previa revision y
aprobacién de la Gerencia de Mercadeo y de la Unidad de Comunicaciones del THT, la Unidd de
Publicidad y de la Unidad de Mercadeo Digital del IHT; el cual deberd contener resumen de toda 1a
pauta de spots publicitarios (televxswos y radiales), foros, noticias, capturas de pantallas web, reporte de
analytics de la pestafia de Tufismo en Abriendo Breclia, asi como las digitalizaciones de toda la paita de
spots publicitarios (televisivos y radiales), foros y notxclas Asimismo deberd de presentar el perfil de
cada uno de los medios-especificados en el cuadro resumen  del Plan de Comunicaci6n especificadoen la

CLAUSULA TERCERA del presente Convemo

CLAUSULA OUINTA: OBLIGACIONES DE “EL INSTITUTO”: aportard y efectuard de manera
oportuna el desembolso de apoyo financiero, segiin la contraparte estipulada en la cldusula tercera del
presente convenio, estos fondos serdn cubiertos con recursos provenientes del Fideicomiso paa la
Administracién- del Fondo para Incentivar y Desatrollar el Turismo Social en Honduras y serdn
desembolsados de la siguiente manera: 1) Un desembolso inicial de CINCUENTA MIL DOLARES
CON 00/100 (USD.50,000.00) mismo que se haré a la firma del presente convenio, contra entrega del
respectivo recibo original a favor del Instituto Hondurefio de Twrismo; 2) Un segundo desembolso de
TREINTA Y CINCO MIL DOLARES CON 00/100 (USD.35,000.00) a finales del mes de enero del
2021, contra entrega del respectivo recibo original a favor del Instituto Hondurefio ‘de Turismo;
asimismo contra entrega de los medios de verificacién de las acciones promocionales establecidas en la

CLAUSULA TERCERA del presente Convenio y segiin las acciones desarrolladas en los meses de

octubre, noviembre y diciembre del 2020 3) Un tercer y tltimo desembolso de TREINTA CINCOMIL ¢
DOLARES CON 00/100 (USD.35,000.00), conira entrega del respectivo recibo original a favor del g

Instituto Hondurefio de Turismo y-contra entrega de los medios de verificacién de los meses de enero,
febrero y marzo del 2021; de igual manera “EL INSTITUTO” dari su visto bueno a los medios de
verificacién de todas las acciones promocionales establecidas en la CLAUSULA TERCERA del

presente convenio previo a realizar cualquier desembdlso. De ignal manera “EL INSTITUTO? brindard
todo el material promocional requerido para la ejecucion del presente convenio.

CLAUSULA SEXTA: VIGENCIA: El presente CONVENIO DE CO OPERACION EN MATERIA.
DE DIVULGACION seré del Nueve 9) de Octubre del 2020 al nueve (9) de abril del 2021, serén para
divulgacion de contenidos y se agregaran dos (2) meses mds para su liquidacion final del mismo.

_ CLAUSULA SEPTIMA: MODIFICACION Y SOLUCION DE CONTROVERSIAS: El presente ;.. ...
~.convenio, podrd ser modificado durante su vigencia, p01 consentimiento mutuo de las_partes. Las. T
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CLAUSULA OCTAVA: RESCISION: Las partes podrdn rescindir este CONVENIO DE
COOPERACION, por cualquiera de las siguientes causas: 1. Por decisién unilateral de algina de Ias
partes notificando a la ofra con quince (15) dias de anticipacién; 2. Por incumplimiento injustificado en
una o més de las responsabilidades asumidas por cada una de las partes que intervienen; 3. Por decisién

. .expresa de ambas partes; 4. ). Por fuerza mayor o caso fortuito que haga imposible alcanzar los objetivos

6n de Ia situacién econdmica y financiera

- CLAUSULA NOVENA: ACEPTACION DE LAS CONDICIONES: Ambas partes manifiestan que
: ' ici esente CONVENIO DI COOPERACION EN MATERTA

a su fiel cumplimiento, el cual se extiende Y se firma en dos
uno para‘cada Institiicién. =~ ~ - "

a En fe de Io cual firmamos en la Ciudad de Tegucigalpa, Municipio del Distrito Central, a los dos (2) dias

( del mes de Septiembre, del afio dos mil diecinueve (2019).

NICOLE MARRDE

Presidenta Ejecutiv nstituto Hondurefio del
Turismo
“BEL INSTITUTO?>

Presidente y Director Ejel
RUPO ABC DE HO}




| ADENDA N°1
CONVENIO DE COOPERACION EN- MATERIA DE DIVULGACION ENTRE EL
INSTITUTO HONDURERO DE TURISMO Y GRUPO ABC DE HONDURAS. No.007-2020

e "Nosotros:. NICOLE-MARRDER.AGUILAR,.Mayor.de edad, .hondurefia, con Tarjeta de Identidad .
N°.0801-1977-07183, vy de este domicilio, actuando en su condicién de Secretaria de Estado en el
Despacho de Turismo y Representante Legal del Instituto Hondurefio de Turismo (IHT), nombrada
mediante Acuerdo Ejecutivo Numero 64-2019, del 14 de agosto del 2019, de fecha 14 de agosto
b del afio dos mil diecinueve y; RODRIGO WONG AREVALO, mayor de edad, casado, Maestro de
Educacién Primaria y Licenciado en Ciencias Juridicas y Sociales, hondurefio, con Tarjeta de
C Identidad Ndmero 0506-1984-01516 y de este domicilio, actuando en su condicién de Presidente y
_— -—-Diréctor Ejecutivo—del~Grupo “ABC “de "Honduras, quienes=en aaelanté e deéncminaran “EL-

INSTITUTO” y “GRUPO ABC” representado por TELENOTICIEROS Y DOCUMENTALES S.A

(ABRIENDO BRECHA) respectivamente; ambos con facultades suficientes para celebrar este

tipo de acuerdos respectivamente, acordaron en modlflcar el convenio No.007-2020,
suscrito en la ciudad de Tegucigalpa en fecha, dos (02) de septiembre del afio 2020.

Modificacién que se regira por los siguientes considerandos y términos:

CONSIDERANDO: Que la Clausula Séptima del convenio establece de manera literal “E/
presente convenio, podra ser modificado durante su vigencia, por consentimiento mutuo

de las partes. Las modificaciones surtiran efecto en la fecha en que una de las partes,

notifique a la ofra por escrito para su aprobacion”.
Por lo tanto, “EL INSTITUTO” y “GRUPO ABC” acuerdan:

s UNICOQ: Modificar la fecha de suscripcion del convenio, que literalmente dice: “En fe de /o
C s ':. + cual firmamos en la Ciudad de Teguc:galpa Municipio del Distrito Central, a los dos (2‘{{
" dias del mes de Sept/embre del afio dos mil dlecmueve (2019).; por lo que la refenda g

0

fecha de suscripcién pasara a leerse de la “siguiente manera: “En fe de lo oual
firmamos en la Ciudad de Tegucigalpa, Municipio del Distrito Central, a los dos (2) dias _-h\

del mes de septiembre, del afio dos mil veinte (2020)".




Todas las demés clausulas del Convemo Orlgmal consentidas expresamente por “EL
INSTITUTO" y “GRUPO ABC”, permanecen iguales y serén aplicables a Ia presente
adenda.

Tanto “EL INSTITUTO” Yy “GRUPO ABC” aceptan Ia modificacion arites referida en la
presente ADENDA NUMERO UNO (1), y entendidos firman en du

plicado, a-los-veinte-(20) - - -
T T diasTdel mes der rioviembre del &fio dos fill vsirite (2020). - e

Presidenta Ejecutiva del Instituto
Hondurefio del Turismo
“EL INSTITUTO”

“GRUP ABGC”
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